


Стать лидером в СФО и войти в топ-10 
брендинговых агентств России

Реализовать более 500 проектов

Создать проекты для 57 регионов России

Выйти за пределы РФ и запустить продукты 
клиентов в странах СНГ и Азии

Стать надежным партнером — 89% клиентов 
остаются с нами после первого заказа



Архангельск

Обнинск

Новосибирск

Томск
Магадан

Бурятия

Новокузнецк

Красноярск

Бийск
Орск

Украина

Набережные 
Тюмень

Карта производителей в регионах



Принципы формирования бренд-портфеля 
компании и управление бренд-портфелем

Ошибки при формировании 
бренд-портфеля компании

Изменения стратегии сетей ритейл

Чем может помочь брендинг 
мясоперерабатывающиму предприятию? 
Кейс «Согласие», г Тюмень



Что такое маркетинг

Система управления организацией, 
основанная на принципе:

зарабатывать 
деньги через поиск 
и удовлетворение 
потребностей людей



Хорошую маркетинговую 
стратегию отличают:

четко определенный рынок

соответствие преимуществ 
компании потребностям рынка

превосходящие показатели 
компании в основных сферах 
деятельности, за которые идет 
конкурентная борьба

Вместе эти три «К», 
составляют треугольник 
стратегии маркетинга. 

Маркетинговая стратегия

тенденции, угрозы, 
возможности

основные преимущества, 
уникальность, работа, 

которую выполняет

потребности, 
драйверы  

и барьеры, инсайты

КлиентыКонку-
ренты

Компания



Мясные  
изделия

(Крылышки, колбаски, 
сосиски)

Снеки

(Мини-салями
сырокопченые)

Пельмени

(бульмени, 
супермени)

Горячие мясные 
снеки

(Чебупели,чебупицца,
круггетсы, хотстеры,
бельмеши, чебуреки,

крылышки)

Мясные  
изделия

(Колбасы, сосиски,
сардельки, ветчины)

Няняггетсы

Мясные  
изделия

(Колбасы, сосиски,
сардельки, ветчины)

Мясные  
изделия

(Колбасы, сосиски,
сардельки, ветчины)

Пельмени

Мясные  
изделия

(Колбасы, сосиски,
сардельки, ветчины)

Пельмени

Бренд-портфель. ABI Product



Помогает заботиться о своих 
близких, собирать их за одним 
столом и радовать тем, что они 
особенно любят.

Слоган: «Вязанка» —  
то,  что нас связывает!

Атрибут: семья. 

Вязанка



Стародворье
Воплощение всего лучшего 
и настоящего, что городской 
ищет в деревне. Продукты 
по традиционным рецептам,  
проверенным временем

Слоган: «Стародворье» — 
по-нашему, по-настоящему!

Атрибут: традиции. 



Горячая штучка

Инновационный бренд, который 
как никто другой знает, как задавать 
тренды, экспериментировать, открывать 
новое. Бренд является основателем 
абсолютно новой 
для российского рынка категории — 
горячие мясные снеки.

Слоган: «Горячая штучка» —  
прокачивает как надо!

Атрибут: активность.



Баварушка

Выбор современных людей, которым 
нравится чувствовать себя успешными 
и которые хотят получать удовольствие 
от всего, в том числе и от еды.

Слоган: «Бaвápyшкa» – 
звучит вкусно! 

Атрибут: удовольствие от вкуса.



У каждого продукта есть атрибут,  
функция и четкое позиционирование



ТРИ ОШИБКИ  
В УПРАВЛЕНИИ 
БРЕНД-ПОРТФЕЛЕМ



House of brands
Дом брендов

Branded house
Компания-бренд

Hybrid
Гибрид

1. Выпуск новинок, противоречащих бренду









2. Присутствие бренда в разных ценовых 
сегментах

низкоценовой 
сегмент

среднеценовой 
сегмент

выше среднего

премиум Средний плюс/премиальный:
если я ем колбасу, то качественную

Объемы продаж

М
ар

ж
ин

ал
ьн

ос
ть

Эконом: Быстро. Горячо. 



Cегмент «выше 
среднего»

Сегмент эконом

Среднеценовой 
сегмент

Бренд-портфель. ABI Product



Средний Средний плюс Премиум

Хозяюшка 



Бренд-портфель. СПК
Cегмент «выше 

среднего»

Сегмент эконом

Среднеценовой 
сегмент





У каждого продукта должен 
быть атрибут, функция и четкое 
позиционирование



Каналы продаж

Неорганизованная розница

Сети ритейл

Дистрибьюторы

Собственная ФРС

HoReCa

Экспорт

Маркетплейсы



Согласие
Исходные данные:
Компания «Согласие» —  один из крупнейших 
свиноводческий комплекс Тюменской области. 

85 000 поголовье свиней 
единовременного содержания

Является предприятием полного 
цикла – от заготовки кормов, 
производства комбикормов, 
выращивание свиней, производства 
широкого спектра мясной 
продукции до ее реализации  
в фирменных магазинах 
предприятия.

1300 голов КРС 
породы Абердин Ангус

36 фирменных розничных 
точек на территории 
Тюменской области.







Вкус, которым гордимся
Миссия бренда:
давать легкий доступ 
к качественным продуктам, чтобы 
потребители могли каждый день 
баловать себя и свою семью вкусными 
домашними блюдами.

Атрибуты бренда:  
(с чем он должен ассоциироваться, 
чтобы потребители считывали идею 
бренда)

Роль бренда:
эксперт по мясу

вкус;

качество;

экспертность.



Платформа бренда

Эмоциональные
преимущества

Основания
для доверия

Характеристики
бренда

Позиционирование
бренда

Ценности
бренда

Рациональные
преимущества

RTB

вкус, которым
гордимся

качество, 
экспертность, вкус

место, где знают толк 
в хороших мясных продуктах

Могу не переживать за безопасность
своего питания и питания своей семьи;

проявляю заботу о своих близких,  
выбираю для них лучшие продукты;

со свежим и натуральным мясом могу  
приготовить и насладиться кулинарными 

шедеврами

Контроль качества на каждом этапе 
от кормления до поставки на полки;

продукция всегда свежая и натуральная;

на комбинате работают профессионалы,
которые знают, как сохранить полезные 
и вкусовые свойства продукта.

Профессионализм

Специализация в мясной отрасли с 1970 г;

полный цикл производства;

короткий путь от производства до полки.
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Анна Собянина
+7 (903) 938 17 58


